
Экономика. Бизнес. Банки. 2020. 05 (43) май 

  
 

Маркетинг 

УДК 339  

JEL: F23, М31 
 

МИХАЙЛУ Екатерина Максимовна 

 инансо  й  ни е си е    и   а и е  с  е  оссийской  е е а ии  

 енин  а ский   ос ек    ом 49  Моск а  125993   оссия  

https://orcid.org/0000-0002-7078-9348 

Михай   Ека е ина Максимо на  ма ис   фак    е а Меж  на о н х 

экономических о ношений  инансо о о  ни е си е а   и   а и е  с  е 

 оссийской  е е а ии  Моск а. E-mail: k.mihailu@gmail.com  
 

Научный руководитель - Калинина Марина Алексеевна, кандидат экономических 

наук, PhD, доцент, Финансовый университет при Правительстве Российской 

Федерации, Москва. E-mail: makalinina@fa.ru 
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Аннотация 

Предмет / тема. А  о   ассма  и ае  со  еменн е ас ек   ис амско о 

ма ке ин а   ми е и   ичин  е о  озникно ения и  аз и ия. 

Цели / задачи.  ассмо  е    аз ичия меж     а и ионн м и ис амским 

ма ке ин ом  обзо  ма ке ин о о о микса ис амско о ма ке ин а  ана из 

 о  еби е  ско о  о е ения с  очки з ения ис амско о ма ке ин а.  

Методология. Ана из на чно-  ак ических и  чебн х из аний  обзо  

 е  ичн х и экс е  н х ис очнико  инфо ма ии  ана из меж  на о ной 

с а ис ики и обзо о  меж  на о н х о  аниза ий  сис ема иза ия и 

обобщение   я  енн х фак о .  

Вывод. Б а о а я  сес о оннем    ко о с     касающем ся каж о о 

ас ек а  о се не ной жизни  Ис ам може    и нес и но  е о  енки и 

на  а  ения   сфе   ма ке ин а. Осно анн й на  а енс  е и 

с  а е  и ос и   ин и  максимиза ии  еннос и  ко о  й  ежи    осно е 

ис амско о ма ке ин а    и носи  но  е качес  енн е че       оня ие 

 е ения бизнеса. О нако   е с ои  еще мно ое с е а     я  аз и ия и 

фо ми о ания кон е  ий  мо е ей   ео ий и эм и ических осно  

Ис амско о ма ке ин а.  
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GLOBAL MARKETING TREND: ISLAMIC MARKETING 
 

Abstract 
Subject/Topic The author examines the modern aspects of Islamic marketing in 

the world and the reasons of its origin and development. 

Goals/Objectives To consider the differences between traditional and Islamic 

marketing, review the marketing mix of Islamic marketing, and analyze 

consumer behavior from the point of view of Islamic marketing.  

Methodology Analysis of scientific, practical and educational publications, 

review of primary and expert sources of information, analysis of international 

statistics and reviews of international organizations, systematization and 

generalization of identified facts. 

Conclusion and Relevance With comprehensive guidance on every aspect of 

everyday life, Islam can bring new shades and directions to the marketing field. 

Based on equality and fairness, the principle of value maximization, which is the 

basis of Islamic marketing, brings new qualitative features to the marketing 

management concept. However, much remains to be done to develop concepts, 

models and theories of Islamic marketing.  

Keywords: Islamic marketing, market research, international marketing trends, 

global market, globalization, marketing mix, migration. 
 

Ис ам  ко о  й  осхо и  к се  мом   ек  нашей э    имее  бо ее 

о но о ми  иа  а  е  ющих    ожи ающих    аз ичн х час ях ми а. В 

неко о  х с  анах   к ючая бо  шинс  о а абских общес   Б ижне о 

Вос ока и Се е ной Аф ики  а  акже Аф анис ан  Бан  а еш  Б  ней  

Ин онезию  И ан   акис ан  Сене а  и Т   ию  м с   манское насе ение 

  е  шае  80   о ен о  о  общей чис еннос и насе ения. М с   мане   

неко о  х     их с  анах   аких как Ма айзия и Ни е ия  сос а  яю  

бо ее  о о ин   се о насе ения. М с   мане мо    б    мен шинс  ом   

    их с  анах  на  име  Ин ия   и и  ин   Южная Аф ика  

Ве икоб и ания и США  но их чис о исчис яе ся ми  ионами.  о 

бо  шом  сче    ис амские с  ан  сос а  яю  бо  ш ю и  ас  щ ю 

         нко .   

Важно о ме и    ч о м с   манские с  ан  си  но  аз ичаю ся  о 

с е ени с е о ания Ис амским  чениям.  Неко о  е из них с  оже  чем 

    ие. Хо я м с   манские на о   имею  мно о обще о  меж   ними 

ес   и  аз ичия. Э и  аз ичия можно наб ю а     экономических и 

 е о  х  а  акже со иа  н х ас ек ах жизни. Са  о ская А а ия  

на  име   с  о о   и е жи ае ся с ященн х законо  Ша иа а  о мно их 

сфе ах жизни     о   емя как Т   ия об а и ас  к с е ским законам   я 

   а  ения с оими экономическими и со иа  н ми  е ами. О нако   

нас оящее   емя не с щес   е  м с   манско о общес  а  ко о ое можно 

б  о б  наз а   Ис амской экономикой ( . е. экономикой  ко о ая с  о о 

и  е ос но с е  е  ис амским законам и   ко о ой э и закон  

соб ю аю ся  е ой и   аж анскими законами). Все бо  шее чис о 

м с   манских с  ан    ажаю  же ание  а   неко о  х с  чаях (И ан  

 акис ан  Ма айзия  Са  о ская А а ия)   е   инимаю  се  езн е 
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 ейс  ия  о об ащению к ис амским законам и  чениям (ша иа  )   

мо е и о ании с ое о об аза жизни     ом чис е экономическо о 

 о е ения.  

Г оба  н й м с   манский   нок   е с а  яе  о  омн е 

 озможнос и   я ком аний из  юбой с  ан   б     о ис амская и и 

неис амская  но  се они с а ки аю ся с   об емами. За а н е б ен   

имею бо  шой ма ке ин о  й и б ен ин о  й о     но час о не 

ос е ом ен  о к      е    а и иях и об чаях   я  с ешно о  хож ения 

на ис амские   нки.  

Ком ании из м с   манских с  ан имею  множес  о  озможнос ей   я 

б ен ин а  начиная о  мес н х   о  к о   о ком аний и  аже 

на иона  н х особеннос ей  и их   еим щес  о зак ючае ся    онимании 

 о о  че о хо я  м с   мане. О нако они   изнаю   ч о   них не ос а очно 

знаний и на  ко    об ас и б ен ин а и ма ке ин а  а со е шенс  о ание 

на  ко    ко о и е ей я  яе ся   я них о ним из  к юче  х   ио и е о . 

Неко о  е ис амские ком ании фак ически   иоб е аю  за а н е 

б ен    ч об  ос ои   о       а  ения б ен ом  как э о б  о   с  чае 

Сllker foods  ком анией из Т   ии  ко о ая к  и а Godiva Chocolatier. 

Сейчас за а н е б ен    же   о  и аю ся   е е   и 

  ансна иона  н е ко  о а ии  несомненно    о о жа  за ое   а    о ю 

  нка    е ионах  ис о е  ющих ис ам  ес и они на ча ся  онима   

ис амские  еннос и. О но  еменно  же ес   и  анние   изнаки  с еха   

б ен о  из м с   манско о ми а  ко о  е б с  о наби аю  о      

меж  на о ном ма ке ин е. В особеннос и с ои  о ме и   ин  с  ию 

мо    б ен   косме ики   а фюме ии и о еж   с  еми е  но 

за ое   аю  ми о ой   нок. С   оба иза ией   си ением ми  а ии 

насе ения и  асши ению  озможной можно ожи а    ч о с е  ющая  о на 

 аз и ия и  с еха б ен о  ско ее  се о   и е  с   оба  но о ис амско о 

  нка. 

Уже сейчас мно ие   а и ионн е б ен       скаю  а  есн ю  ек ам  

и   о  к ию   я ис амско о   нка. На  име   аме иканская ком ания 

Nike     с и а  я    а а е  н х и бе о  х   ина  ежнос ей   я 

ис амских женщин  а Zara     скае  ко  ек ии с е иа  но к меся   

 ама ан. Э о  иш  неко о  е   име     с ешн х   оек о   о нако  ес   и 

об а н е. Во   емя с ященно о меся а   ама ан     он оне о на из 

к   нейших се ей с  е ма ке о  Tesco   с а и а с ен   с чи сами 

Pringles со  к сом ко чено о бекона и  оз  а  ениями с  ама аном    

 ез    а е общес  енно о  езонанса ком ании   иш ос    инес и 

из инения и  б а   с ен  .    име ом  с ешно о   хо а на   оба  н й 

  нок ис амской ком ании може  б    косме ика Huda Beauty  а  акже 

из ес н й  а фюм Acqua di Parma и Ajmal. Ус ешен   хо  на ми о  ю 

а ен  б   и   ис амских банко    о  чи ших особ ю  о   я нос     

 он оне.  
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Ожи ае ся  ч о ми о ое м с   манское насе ение   е ичи ся на 35 

  о ен о  и к 2030  о    ос и не  2 2 ми  иа  а че о ек  и и 26 4 

  о ен а о  общей   о нози  емой чис еннос и насе ения ми а   8 3 

ми  иа  а че о ек. С  очки з ения   нка   се  а хо ошо  а   

 о  еби е ям  о  ч о они  ейс  и е  но хо я   и б  о б  не е но   ма    

ч о ис ам как  е и ия не   ияе  на  о  ебнос и и же ания с оих 

 ос е о а е ей. За а н е мене же    о б ен ин   и ма ке ин   

 о нос  ю  онимаю  осно н е   нки  с ко о  ми они об чно имею  

 е о  но м с   манские   нки нико  а не б  и  о жн м об азом 

 ассмо  ен  ни   с  анах м с   манско о бо  шинс  а  ни мен шинс  а. 

О к   ие м с   манских   нко  и  ос  имми  а ии м с   ман   

за а н е с  ан  как значи е  н х и  ас  щих мен шинс   означае   ч о 

их  о  ебнос и бо  ше не  зя и но и о а  .  

 о  сем  Б ижнем  Вос ок   Азии  Аф ике и Е  о е   с  анах 

ис амско о бо  шинс  а и мен шинс   наб ю ае ся  ос   е о ой 

ак и нос и    ичем Ис амская  о  о  я   нас оящее   емя о ени ае ся   

  и  ион   о  а о . Как   аж ане ми а  м с   мане- о  еби е и хо я  

име   сам е  ос е ние  сам е к аси  е и сам е   о  манн е а  иб    

за а но о ми а. Б ен -мене же   и ма ке о о и б       н ж ен  

  иня   и  оменя   неско  ко ма ке ин о  х с  а е ий  ч об   ос  ои   

меж  на о н е б ен      аких с  анах. С е о а е  но    нас оящее 

  емя наб ю ае ся значи е  н й  с  еск с  оса со с о он  ис амских 

с  ан и ком аний  с  емящихся  аз и а     оба  н е б ен   и ос аи а   

необхо им е б ен ин о  е и ма ке ин о  е ме о   и на  ки  с о   

 ме о   о емонс  и о анн е За а ом.  

О нако  юбая ком ания  ис амская и и   а и ионная  ко о ая хоче  

из  еч     о   из б ен ин а и  е о  х  озможнос ей   о жна  онима    

ч о м с   манский   нок    е ом не я  яе ся о но о н м  и   

м с   манских с  анах с щес   е  мно о  аз ичий  а  акже схо с   с 

 очки з ения  о  еби е  ско о  о е ения [Shelby D. Hunt  Dennis B. Arnett. 

2016. «Does marketing success lead to market success?» Journal of Business 

Research]. 

Ч о касае ся о енки   нко  ис амских   о  к о    о   оба  н й 

  нок ха я  н х   о  к о   и ания о ени ае ся   име но   650 

ми  иа  о   о  а о  США еже о но и  ас е  каж  й  о     е с а  яя 

о  ичн ю  озможнос   ком аниям   й и на меж  на о н й   о ен .  

Оче и но  ч о   я  о но о  онимания м с   манских   нко   

особенно   об ас и  о  еби е  ско о  о е ения  необхо им   ща е  н е 

исс е о ания. Тем не менее  с щес   е  о  омное ко ичес  о 

 озможнос ей  ко о  е ма ке о о и мо    ис о  зо а    о  сех 

ка е о иях  и с  очки з ения    а  ения б ен ом. Г оба  н й 

м с   манский   нок можно  ассма  и а   как   нок об аза жизни  
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 оско  к  ис амские  еннос и и   ак ики си  но   ияю  на  о се не н ю 

жизн   сех м с   ман. 

Ин е не   ме иа и  иф о  е   о  к     е ос а  яю    ожа  й  сам е 

зах а   ающие из  озможнос ей   ос   н х  ем  к о же ае    й и на 

ис амский   нок. Ин е есно о ме и    ч о  се бо  шее чис о за а н х 

б ен о   же   е ос а  яю    о  к ию  о мно их ка е о иях на я   с 

б ен ами  ко о  е я  яю ся ко енн ми   я м с   манско о бо  шинс  а 

с  ан. Они   е с е и на се о няшний  ен  из-за их   оба  ной 

 зна аемос и б ен а и  е   а ии. То  ч о они  о жн  с е а    - э о 

 оня   мес н й кон екс  на   нках  на ко о  х они нахо я ся. О нако 

  я ком аний из м с   манских с  ан с щес   ю   аз ичн е   об ем   

ко о  е необхо имо  еши      еж е чем они смо      й и на ми о ой 

  нок. 

О но из сам х ф н амен а  н х   е я с  ий   я  ос а б ен о  из 

м с   манско о ми а - э о с особ  оби  ся  зна аемос и б ен а  

за ое а    о е ие  о  еби е ей   ок  а   и о  а а     е  оч ение 

мес н м б ен ам     о   емя как  с оя шиеся за а н е б ен    ос и  и 

си  но о б ен о о о ка и а а и  оя  нос и? К   н е за а н е б ен   

б с  о и    боко   о  ин  ис  на э и   нки с мощн м 

 ози иони о анием: они об а аю  си  н м б ен ом  низкой с оимос  ю 

 о а о   из ес нос  ю и   ажением как  о  сем ми е   ак и   

м с   манском ми е. Ус ех к   н х б ен о  на м с   манских   нках 

объясняе ся не  ем  ч о они об а аю   ехническим   е осхо с  ом   с оей 

  о  к ии  хо я и о  ечаю  очен    соким с ан а  ам качес  а  а  ем  ч о 

их б ен   нас о  ко из ес н  и  о  з ю ся  о е ием  ч о  с ех 

  ак ически  а ан и о ан [Ahmad Azrin Adnan, 2013 «Theoretical 

Framework for Islamic Marketing: Do We Need a New Paradigm?». 

International Journal of Business and Social Science Vol. 4, 100-105]. 

О нако   и о а со  еменно о б с  о меняюще ося  е о о о ми а 

може   омоч  б ен ам из м с   манских с  ан   оско  к  ши око 

  изнано  ч о  с ех бизнеса сейчас  се бо  ше за иси  о  инно а ий  

ско ос и и  ибкос и. В  и   на ичия хо оше о об азо ания  на  ко  

 е ения бизнеса и  енежн х с е с    а  акже  ос   а ис амских 

бизнесмено  к  ехно о иям и инно а иями    них ес    се  озможнос и  

ч об  заня   с ою ниш  на   оба  ном   нке. Ско ос   и  ибкос   не 

я  яю ся си  н ми с о онами  ко о  ми об а аю  мно ие из 

с щес   ющих   оба  н х  и ан о   и  се  а ес   се мен   на   нках  

  е  о  ебнос и и же ания не   о  е  о яю ся к   н ми   оба  н ми 

ко  о а иями. 

Определение исламского маркетинга: различие между исламским и 

традиционным маркетингом 

Несмо  я на о  омн й  о ен иа  ис амских   нко   очен   ажно 

с е а   че кий обзо  ис амско о ма ке ин а и   ин и о   ко о  ми он 
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  ко о с   е ся. На ичие че ко о  и ения обяза е  но   инесе   о  з  

ком аниям   омо ая им  аз аба   а    с ешн е ма ке ин о  е с  а е ии 

и ос щес   я   с ою ма ке ин о  ю  ея е  нос     соо  е с  ии с 

ожи аниями м с   манских  о  еби е ей.  

Тща е  н й ана из о  е е ения  оня ия «  а и ионн й ма ке ин » 

с а и   о  еби е я    ози ию осно но о о иен и а   я  аз або ки бизнес-

с  а е ий      ими с о ами   се с  а е ические  ешения   инимаю ся с 

 е  ю   о  е  о ения  о  ебнос ей  е е  х   нко . О нако     я е 

с  чае      ие  е и   акие на  име   как  о  чение и и максимиза ия 

  иб  и   е а и  ю . не  оз о яе   ос о е но о  е е и    ч о   иже  

бизнесом - максимиза ия   иб  и и и о иен а ия на  о  еби е я. 

Ис амский  о хо   е ае  осно ной   о  и с а и  с оей  е  ю 

максимиза ию  еннос ей о  е  н х  о  еби е ей и общес  а    е ом с 

 че ом особеннос ей и   ио и е о  э ническо о сообщес  а. Мо е   

ис амско о ма ке ин а о иен и о ана на с е  ющие осно н е  е и и 

  ин и   [Syed Ali Hussnain  2011. «What is Islamic Marketing». Global 

Journal of Management and Business Research, Vol, XI Issuee XI Version 1. 

2011, pp - 101-103].  

Во- е   х   ся  е о ая ак и нос    о жна ос щес   я  ся   

соо  е с  ии но мами Ис ама. Во –   о  х  э ика я  яе ся иск ючи е  но 

 ажн м  о  осом   Ис аме. Ис ам   еб е   ч об   се  ейс  ия и 

 о е ение бизнес-и  око  б  и э ичн ми с  очки з ения законо  ша. В – 

  е  их    манизм: ма ке о о и  о жн    оя  я     манизм   с оих 

 заимоо ношениях с заин е есо анн ми с о онами  общес  ом и 

  и о ой. 

Обзор исламского маркетингового микса 

Мо е   ма ке ин о о о микса и и 4Ps (  о  к    ена  мес о и 

  о  ижение)    е  оженная аме иканским ма ке о о ом Э. Дже омом 

Макка  и   1964  о    може  б    ис о  зо ана и   я ис амско о 

ма ке ин а. Бо  шинс  о   ак ик ющих ма ке о о о   о нако  

  и е жи аю ся кон е  ии ис о  зо ания 7    ис амском ма ке ин о ом 

миксе  ко о  е  к ючаю    о  к  (product)   ен (price)  мес о - кана   

 ис  иб  ии(place)    о  ижение (promotion)   ю ей(people)  физическо о 

ок  жения(physical environment) и   о ессо (processes).  

В  анной к      е особо с  о ие   ебо ания    е ъя  яю ся к  

  о  к   и   оиз о с  енном    о есс  со  асно с о     а и  ша иа а. 

[Johari Bin Abdullah  Jamil Haji Hamali and Firdaus Abdullah. «Success 

strategies in Islamic marketing mix». International Journal of Business and 

Society, Vol. 16 No. 3. 2015. pp- 480 – 499] 

Товар 

В соо  е с  ии с ис амскими   ин и ами  ес    оиз о с  енн й 

  о есс  о жен   ко о с  о а  ся   ин и ами Ис амской  е о ой э ики 

и   а а.  
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Важно о ме и    ч о    ечение  се о   о есса  о  о о ки  об або ки и 

х анения   о  к    о жн  б    изо и о ан  о   о а о  и ком онен о   

ко о  е счи аю ся Ха ам (за  ещенн ми)   я м с   ман. К  аким 

о нося   на  име   с инин  и ее  обочн е   о  к    жи о н е  не  би  е 

 о жн м об азом и и  ме шие  о забоя  а ко о  н е на и ки  

  о оя н е жи о н е и хищн е   и    к о   и  обочн е   о  к   

к о и  а  акже   о  к    за  язненн е  юб ми ма е иа ами из 

  ше казанн х ка е о ий. В с  чае ес и   о  к   «кон ак и  ю » с чем-

 о за  ещенн м  они  акже счи аю ся не  ием ем ми    анной к      е. 

На  име     и   оиз о с  е   о  к о   и ания     и    е и иозн х 

  ичин  не  зя  о  ска   со  икосно ения со с ининой и и к о  ю 

 юбо о жи о но о. 

Самое осно ное   ебо ание к   о  к    и ания - ха я  . Ха я    

означае   ч о   о  к  б    о  о о  ен   соо  е с  ии с   ин и ами 

ша иа а с ис о  зо анием соо  е с   ющих ша иа   ин  е иен о  и 

  о ессо . На  име   мясо и   и а  о жн  б    об або ан    

соо  е с  ии с   ебо аниями ис ама  а  я    о  к о   как б  о о мечено 

  ше  за  ещен  к   о  еб ению. [Alserhan, Baker Ahmad.; The Principles 

of Islamic Marketing, 2011;54-55] 

С е  е   акже о ме и    ч о на я   с  ище ой   ом ш еннос  ю 

ис амский ма ке ин  ох а   ае  и     ие о  ас и  а  акже сфе    с   . 

 оэ ом  очен   ажно  онима    ч о  оня ие ха я   и и ха ам о носи ся 

не  о  ко к  ище ой   ом ш еннос и  но и к  о е ению   ечи  о еж е  

мане е  о е ения и  ие е. На  име     ин  с  ии мо   о еж а счи ае ся 

ха ам (за  ещенной)  ес и она не соо  е с   е  мо а  но-э ическим 

но мам ша иа а  косме ика и и фа ма е  ические   е а а   счи аю ся 

ха ам  ес и они со е жа  за  ещенн е ком онен   и и б  и 

  о ес и о ан  на жи о н х. К оме  о о  со  асно ис ам     о ажа 

 о а о  и и  с      аких как а ко о    аза  н е и       ос и   ия  ма ия 

и  .  . не  о  скае ся   аже ес и они  ене и  ю    сок ю   иб   .  

Цена 

 оско  к  ис ам как  е и ия   с   ае  за  а енс  о и с  а е  и ос    

ес   че кие   ко о ящие   ин и   с  очки з ения  енооб азо ания. 

На  име   изменение  ен    о  к а без изменения качес  а и и 

ко ичес  о   о  к а  нео  а  анное мани   и о ание  енами   ено ая 

 иск имина ия (  о а а   о ин   о  к   о  азн м  енам). С ои  особо 

о ме и    ч о  зимание   о ен о  за  ещено   Ис аме     и   че о 

ис амские финансо  е   о  к   имею  о  ичн ю с   к     о  

  а и ионн х и    е яю ся   о  е  н ю о  ас   ис амские финанс  и 

банкин .  

Место продажи 

Мес о   о ажи и и кана    ис  иб  ии  как о ин из э емен о  

ма ке ин о о о микса  о  е е яе  как   о  к   ос а  яе ся к иен  . Как 
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и   с  чае с     ими э емен ами ма ке ин о о о микса  сб   и 

  анс о  и о ка   о  к ии  акже  о жн   ассма  и а  ся с  очки з ения 

с  а е  и ос и и со иа  но о б а о о  чия.  

С  очки з ения но м ша иа а  кана   сб  а не  о жн    и о и   к 

за  шению  ен   я конечн х  о  еби е ей  а   а ной  е  ю  о жно б    

 оба  ение  еннос и и  о  шение   о ня жизни. Ис ам   е ъя  яе  

жес кие   ебо ания к   о есс  х анения и   анс о  и о ки  о а о . 

За  ещено  е е ози    о а    аким об азом  ч об  они мо  и нанес и 

 ще б  ю ям  их им щес     а  акже   и о е    анс о  и о а   и х ани   

  о  к   Ха ам  мес е с Ха я   [Ahmad Azrin Adnan  2013 «Theoretical 

Framework for Islamic Marketing: Do We Need a New Paradigm?». 

International Journal of Business and Social Science Vol. 4, 157-165].  

Продвижение 

  о  ижение я  яе ся э емен ом ма ке ин о о о микса  ко о  й не 

б      боко из чен с  очки з ения ис амско о ма ке ин а. Как и     ие 

э емен   ма ке ин о о о ком  екса   се фо м  комм ника ии с 

 о  еби е ями  о жн  ос щес   я  ся    амках ис амских   ин и о . 

Все ас ек   комм ника ии с  о  еби е ями  б     о  ек ама и и  ичная 

  о ажа   о жн  ос щес   я  ся без наме ения   ес и их   заб  ж ение 

и и обман   . Также за  ещае ся   и а а     о  к    е качес  а и 

особеннос и  ко о  ми он не об а ае . Со  асно но мам ша иа а  

 ек амн е ме о   не  о жн  ис о  зо а   секс а  н ю  эмо иона  н ю 

и  о созна е  н ю  ек ам  [Alserhan, Baker Ahmad.; The Principles of 

Islamic Marketing, 2011;80-85]. 

Заключение 

Как но ое на  а  ение   со иа  ной на ке  ис амский ма ке ин  

  е  о а ае    именение осно н х   ин и о   ша иа а к   ак ике 

 е ения   е   инима е  ской  ея е  нос и. Об а ая си  н ми 

мо а  н ми  еннос ями и э ическими но мами  о е ения  Ис ам може  

  о емонс  и о а   бес  е е ен ное  ешение мно очис енн х   об ем  

с ко о  ми с а ки ае ся со  еменное че о ечес  о.  

Ис амская экономическая сис ема - э о бизнес-мо е      иня ая  оч и 

о ной  я ой насе ения ми а. В с а  е    е яю ся особеннос и ис амской 

с   к     меж  на о н х ма ке ин о  х   ак ик и э ики. С е о ание 

 аким э ическим   ак икам  о  шае  с ан а     о е ения как ком аний  

 ак и  о  еби е ей  и соз ае   еннос н ю осно     я фи м   с ана  и ая 

 а монию и значимое со    ничес  о меж   меж  на о н ми 

ма ке о о ами и их м с   манскими  е е  ми   нками.  

Ком ании  с е  ющие за  ен ен иями и с  емящиеся  еа изо а   с ои 

 озможнос и на ис амских   нках   о жн   с  о о кон  о и о а   

 ехно о ии и   о есс    оиз о с  а   о  к о     е назначенн х   я 

ис амско о   нка  о нако сейчас   них ес    озможнос   соз а   и 

на а и   с   к      ако о   оиз о с  а и  ем сам м заме но о  ича  ся 
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о  с щес   ющих ком аний. Ком ании  ко о  е  або аю    с оей 

собс  енной зоне комфо  а и избе аю  ис амско о   нка   ишаю  себя 

о  омн х  но  еа  н х  озможнос ей  ко о  е ж    их на Б ижнем и 

Да  нем Вос оке. 

Ис амский ма ке ин   с о ной с о он   об ащае ся к со  еменной 

ма ке ин о ой м с и и   ак ике  о нако    амках со с  о ой о иен а ией 

на ис ам. Он из чае   как  о е ение м с   манских   нко  фо ми  е ся 

 аз ичн ми  е и иозн ми и к      н ми кон е  иями    ияющими 

 оч и на  се экономические  ешения на э их   нках. Ус ешное  е ение 

бизнеса с ис амскими   нками   еб е   ч об   ас  ос  аненн е 

  а и ионн е ма ке ин о  е знания б  и а а  и о ан  к   ебо аниям 

ис амских   нко . Ин ми с о ами  н нешняя ма ке ин о ая м с   и 

  ак ика н ж ае ся     оба  ной  е ес  ойке  ч об  а е  и о а   к э им 

  нкам. Ис ам  ае  че кие  казания о носи е  но  о е ения и  е о ой 

ак и нос и  сех заин е есо анн х с о он  ф нк иони  ющих на  анном 

  нке.  
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